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DER NAME IST PROGRAMM: Im
SchubLaden werden alte Schubldden Franziska Wodicka alle selbst. ,,Was

zu neuen Mabelstiicken.
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7. SchubLaden: Aus Liebe zu alten Dingen

Im Berliner Graefe-Kiez im Stadtteil Kreuzberg lan-
den alte Schubladen nicht auf dem Sperrmiill, son-
dern direkt in Franziska Wodickas gleichnamigem
Geschift SchubLaden. Sie haucht alten, ausran-
gierten Kisten wieder Leben ein, indem sie neue
Mobel um sie herum entwirft. So entstehen kleine
Schriankchen, Kommoden oder Regale, deren Kor-
pus exakt aufl die Grélle der Schubladen zuge-
schnitten ist.

Thre Geschiftsidee entstand aus Leidenschaft:
»Ich liebe die Ordnung und alte Dinge, die mich in-
spirieren”, verrét uns die Griinderin.

Nachdem Franziska Wodicka zehn Monate lang
auf Flohmiérkten, im Internet, bei Nachbarn und
Bekannten gesammelt hatte, war es im Dezember
letzten Jahres so weit. Das Sortiment war vorhan-
den, und der SchubLaden wurde gedffnet.

Seither kommen Kunden auf fol-
gende Angebote zuriick: Zum einen
gibt es im SchubLaden kleine Kast-
chen (20 x 10 cm), die der Kunde di-
rekt mitnehmen kann. Fiir spezielle
Wiinsche entwirft Wodicka die Mé-
bel nach MaB und ldsst sie dann in
Berliner Schreinerbetrieben produ-
zieren. Die Entwurfsarbeiten macht

alte Dinge betrifft, ist meine Kreati-
vitdt grenzenlos®, erzdhlt die 32-Jdhrige.

Das scheinen auch die Kunden zu merken: Uber
die Entwicklung der ersten zwei Monate kann sich
Wodicka nicht beschweren. Die Resonanz war ,,su-
per®. Der SchubLaden ist nach dem Weihnachtsge-
schéft laut Angaben der Berlinerin so gut wie aus-
verkauft.

Trotzdem ist die Griinderin noch nicht ganz zu-
frieden: ,,Die Preise fiir die Mébel muten ja schon
fast kiinstlerisch an. Das geht nicht anders, weil ja
alles Unikate sind. Ich mochte aber auch, dass sich
zum Beispiel die Leute hier vom Kiez meine Mobel
leisten konnen.* Deshalb mdochte sie dieses Jahr
neben den Unikaten Serienmodelle zu giinstigeren
Preisen anbieten.

Dann heilit es jetzt wohl fleiBig neue allein ste-
hende Schubladen sammeln, die auf der Suche
nach einem neuen Zuhause sind.
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8. Schokoladenmacherei:
Ein Fest fiir die Sinne

Schokolade ist Trend. Uberall in Deutschland gibt
es Laden oder Schokoladen-Cafés, die sich auf ein
reines Angebot an verschiedenen Schokoladen
spezialisiert haben. Die Schokoladenmacherei in
Kleve hebt sich aber dennoch von der Masse ab.
Hier gibt’s nicht nur was fiir den Gaumen, hier isst
auch das Auge mit.

Konditormeister Martin Marx lédsst sich in sei-
nem Geschéft Schokoladenmacherei bei der Her-
stellung der siiBen Kostlichkeiten auf die Finger
schauen.

Wie das funktioniert? Die 20 Quadratmeter gro-
Be Produktionsfldche befindet sich im Laden und ist
nur durch eine Glasscheibe vom Verkaufsbereich
getrennt. Die Scheibe ist nach oben hin geéffnet, so-
dass die Kunden jederzeit Fragen stellen kénnen.

Martin Marx will die Besucher mit seinem
Know-how iiberzeugen und stellt zugleich unter
Beweis, dass alles frisch ist. ,Transparenz, Indivi-
dualitit und Ehrlichkeit — das zeichnet unser Ge-
schift aus, erzdhlt der Griinder.

Marx ist eine alter Hase in der Branche. Zuvor
hat er lange Zeit als Betriebsleiter in einer grofien
Confiserie gearbeitet. Deshalb weill er, worauf es
im Schokoladengeschift ankommt:

B Man sollte immer zum Winter hin starten. Siile
Sachen haben vor allem in der Adventszeit eine
gute Konjunktur. Das zeigten auch die vergange-
nen Monate in der Schokoladenmacherei. ,Das
Geschéft brummt. Hier ist das Weihnachtsge-
schift eben ein Dezembergeschift. Nicht wie im
Supermarkt, wo’s die Nikolduse schon im Herbst
gibt.®

B Aber der Griinder macht sich auch nichts vor: Er
weil), dass er im Sommer nicht so gute Ergebnis-
se erzielen wird. ,Wenn man den Beruf eingeht,
darf man kein Fan von Winterurlauben sein. Im
Sommer schreibt man sehr wahrscheinlich rote
Zahlen und muss die im Winter wieder ausglei-
chen.”

B Damit die Kunden im Sommer nicht komplett
ausbleiben, wechselt Marx sein Sortiment. Im
Friihjahr und Sommer werden in der gldsernen
Produktion betont fruchtige Pralinen hergestellt.
Im Winter dominieren Zimt, Nougat und Lebku-
chen.

@ In der Schokoladenmacherei stellen sich die
Kunden ihre Pralinenschachteln nach eigenen
Wiinschen zusammen. So gestaltet der Kondi-
tormeister sein Angebot immer wieder neu nach
dem Geschmack seiner Kunden. Wurde eine
Sorte nicht gut angenommen, tauscht er sie ge-
gen eine neue Variation aus.
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